
Wir sind Kommunikationsdesigner.

Wir geben Ihren Inhalten die richtige Form.

Wir helfen Ihnen, Informationen treffend, 
verständlich und medienübergreifend zu 
kommunizieren.

Wir entwickeln Ideen, erfi nden Geschichten, 
schaffen Gestaltungswelten und glauben 
an die Überzeugungskraft guter Gestaltung.

Und dabei haben wir eine Menge Freude.
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Ihre Ansprechpartnerin
Yvonne Niewerth, 
Diplom-Designerin 

Gestaltungskompetenz durch 
das Studium Kommunikations-
design an der Fachhochschule 
Düsseldorf. 

Gestaltungsschwerpunkt in den 
Bereichen Editorial, Packaging
und Corporate Design. 

Fokus auf Gastronomie- und 
Food-Kommunikation, gepaart 
mit einem Faible für schöne 
Bücher und ausdrucksstarke 
Typografi e.

Plus 
Kreativkollektiv

Wir bauen auf die umfangrei-
chen Fähigkeiten eines Kreativ-
kollektivs. Je nach Erfordernis 
kann so das passende Team 
entstehen, das hohe Design-
qualität und fachliche Expertise 
vereint.

Christian Boesser
Corporate Design, 

Editorial Design,

Web Design

Sebastian Michailidis
Motion Design, 

Interactive

Nicole Fink
Kommunikation, Text

Markus Döge
Photography

Umfangreiche Erfahrung in den 
Bereichen Food- und Buchge-
staltung 
Seit über 11 Jahren 

als Designerin tätig, 

dadurch umfängliche 

Projekterfahrung im 

Editorialbereich, sowie 

im Verpackungsdesign 

für diverse Marktführer.

Erfolgreiche Buchautorin
Die selbständig  kon-

zipierte, geschriebene 

und gestaltete Buchreihe 

Mein Buch zählt derzeit 
über 37.000 verkaufte 

Exemplare.

„Ausgezeichnete“ Designerin
Das Buchprojekt mit dem 

Titel formvollendet,  
erhielt mehrere Aus-

zeichnungen, darunter 

- Nominiert für den

 Designpreis der 

 Bundesrepublik   

 Deutschland 2005 

- iF award für 

 exzellentes Design

- Die Schönsten 

 Schweizer Bücher 2005

Wir machen Design 

Unsere Stärke ist die Entwicklung von 
kreativen und spannungsvollen 
Konzepten, die wir für kleine und große 
Auftraggeber aus Wirtschaft und 
Kultur realisieren.

Immer mit der Motivation, nicht Medien, 
sondern Emotionen zu gestalten, liegt 
unser Schwerpunkt in der Entwicklung 
von alle fünf Sinne ansprechenden 
Produkten.



4–– 5Konzeption, Text und Gestaltung 
eines Eintragebuches

 

Inhalt Fragen der die das 
Tagesgeschehen, die eigene 

Persönlichkeit oder das 

Umfeld betreffen helfen, 

verborgene Gedanken zutage 

zu fördern. Sie ermutigen 

den Leser (und Schreiber), 

sich über bestimmte Aspekte 

in seinem Leben bewusst zu 

werden und herauszufi nden, 

wer er ist und was in ihm 

vorgeht.

Gestaltung Gestalterisch 
reduziert lassen die Fragen 

viel Raum für Kreativität 

und eigene Gedanken. Die 

individuell typografi sch 

inszenierten Fragen verfüh-

ren dazu, seine Ideen und 

Gedanken zu notieren.

Schrift American Typewriter

Grafi sche Elemente Typografi sche 

Zeichen, Linien

Farbe schwarz

Ausstattung Fester Leinenein-
band, Heißfolienprägung, 

zwei Lesebändchen

Seiten 240

Aufl age 5

ISBN 978-3-8363-0228-9

Erschienen 2010 

Verlag Sanssouci im Carl 
Hanser Verlag GmbH & Co. KG

25.000 
verkaufte

Exemplare!



6 –– 7Konzeption, Text und Gestaltung einer 
Eintragebuch-Reihe
 

Inhalt Innerhalb von fünf 
Kapiteln wird der Leser 

durch einen strukturierten 

Prozess geführt, durch den 

er zunächst sich selbst und 

dann seine Wünsche entdeckt, 

um diese schließlich zu 

verwirklichen.

Gestaltung In Anlehnung an 
Band #1 fi ndet der Leser 

wieder Linien, Grafi ken und 

Eintragefelder, die ihn 

zu seiner Wunscherfüllung 

führen. 

Ein kurzer Text oberhalb 

jeder Doppelseite erklärt 

den Hintergrund der Frage.

Schriften Courier New, AT Zapf 
International

Grafi sche Elemente Linien, 
Kreise und Punkte, (konzen-

trische) Verläufe

Farbe schwarz, magenta

Ausstattung Fester Spiegelfo-
lieneinband, zwei Lesebänd-

chen

Seiten 240

ISBN 978-3-8363-0248-7

Erschienen 2010 

Verlag Sanssouci im Carl 
Hanser Verlag GmbH & Co. KG



8–– 9Konzeption, Text und Gestaltung einer 
Eintragebuch-Reihe

Inhalt Philosophische und 
alltägliche, die Liebe 

betreffende Fragen führen 

durch dieses Buch, das man 

allein oder auch gern zu 

zweit befüllen darf.

Gestaltung Um mit dem Klischee 
der roten Farbe bei Liebes-

büchern zu brechen, erhielten 

die Inhaltsseiten einen 

blass petrolfarbenen Hinter-

grund. Die aufsteigende 

Diagonale zieht sich als 

wiederkehrendes Gestaltungs-

element durch. 

Schriften Belizio, Avenir

Grafi sche Elemente Linien, 
Diagonalen, Wolkenbilder, 

Kalligrafi e, Herzengrafi ken

Farbe schwarz, petrol

Ausstattung Fester Satin-
einband, Heißfolienprägung, 

zwei Lesebändchen

Seite 240

ISBN 978-3-8363-0272-2

Erschienen 2011 

Verlag Sanssouci im Carl 
Hanser Verlag GmbH & Co. KG



10 –– 11Ein Buch über ideelle Werte 

Inhalt Ein Lesebuch, bestehend 
aus literarischen Texten 

unterschiedlichster Gattun-

gen, die allesamt ideelle 

Werte thematisieren.

Gestaltung Jeder einzelne Text 
wurde eigens seinem Inhalt 

gemäß typografi sch inszeniert. 

Durch das Wechselspiel 

zwischen zeitgemäßer Typo-

grafi e und antiker Buch-

gestaltung entsteht ein im 

Wortsinn »wertvolles« Buch.

Schriften Plantin, Corporate S 

Farbe schwarz, purpur, gold 

Ausstattung Fester Einband, 
Gold- und Blindprägung, 

Lesebändchen 

Seiten 216 Seiten

Entstanden als freie Arbeit



12 –– 13Gestaltung eines Ausstellungs-
kataloges 

Inhalt formvollendet ist ein 
Lehrbuch für Gestalter, in 

dessen Mittelpunkt mathe-

matisch defi nierte zwei- und 

dreidimensionale Formen als 

Gestaltungsgrundlage für 

dreidimensionale Objekte 

stehen. Es ist aber auch 

ein Nachschlagewerk, in dem 

man nicht nur eine Menge von 

Formen fi ndet, die mathe-

matisch beschreibbar und 

deshalb reproduzierbar sind, 

sondern auch Werkzeuge und 

Anregungen zum Finden von 

Formen, die stimmig sind.

Gestaltung In Anlehnung an die 
durch Bauhaus inspirierte 

reduzierte Typografi e lebt 

das Layout von seinem über-

sichtlich-sachlichen Aufbau. 

Schriften Futura

Grafi sche Elemente Fotografi en,

Zeichnungen

Ausstattung Broschiert

Seiten 164 

ISBN 978-3721205510

Erschienen 2005 

Verlag Niggli



14 –– 15Tyten – Identitäten zum Aufl ösen 

Inhalt Studie zur visuellen 
Identität im Hinblick auf 

Zielgruppenansprache. 

Anhand des immer selben Me-

diums wird die Vielfalt der 

Gestaltungsmöglichkeiten und 

das immense Potential zur 

Profi lschaffung aufgezeigt.

Konzept Der Mensch kauft 
nicht mehr das, was er benö-

tigt, sondern das, was seinem 

Selbstbild entspricht. Der 

Inhalt des Einkaufswagens 

wird Spiegel der Identität. 

Eine Puddingtyte für jeden 

Puddingtypen.

Format 12 x 17 cm 

Auszug
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Wenn Sie gerne gesellige Essen ausrichten, wäre eine Kü-

che wie diese von GAD-Architekten entwickelt nicht per-

fekt? Das ist genau das, was der Besitzer dieses Hauses in 

Istanbul im Sinn hatte. Die Designer hat diese industri-

ell eingreichtete Küche nach seinen Bedürfnissen entwer-

fen lassen. Insbesondere die Wahl eines Holzbodens erweicht 

den Raum. Stellen Sie sich eine Beton-oder Fliesenboden vor 

– der Raum hätte einen völlig anderen Ausdruck. Die Beton-

decke auf der anderen Seite stellt die Entlüftungsleitungen 

zur Schau und vermittelt einen industriellen Eindruck. Die 

Edelstahlemente verleihen zusätzlich eine authentische 

Restaurant-Qualität, wie auch die die Wahl von offenen Re-

galen. Und der Kühlschrank mit einer großen Glastür ist 

nur das Sahnehäubchen: Er bietet die perfekte Art, seine 

jüngsten Kuchen-Kreationen zur Schau zu stellen. 

Tags Küche Innenarchitektur Kühlschrank Gastgeber Indus-

triedesign Categories Interiordesign 

Leave a Comment

Küchendesign 
mit Indutrie-
charme

Technisch 
ausgefeilt und 
gleichzeitig 
ästhetisch

gastrosophy

Stay Connected
My Website

"Like Me" on Facebook

"Follow Me" on Twitter

Pinterest

Read my recipes on Food 52

Blog Lovin

RSS Feed

Content
Post Index

Recipe Index

Restaurants, Markets & Farms

Travel

Photography & Design

About Me

Mentions & Press

Frequently Asked Questions

Food Blogs & Friends
101 Cookbooks

Beyond the Plate

Butterfl y Foodie

Cannelle et Vanille

Cook Your Dream

Desserts for Breakfast

Eating Brooklyn

Forty-Sixth at Grace

Green Kitchen Stories

Honest Fare

Hungry Ghost, food + travel

Leela Cyd

Lingered Upon

Matt Bites

My New Roots

My Tartelette

Nona Brooklyn

Orangette

Our Kitchen

Pictures & Pancakes

Roost

Running with Tweezers

Scandi Foodie

Seven Spoons

Sprouted Kitchen

Sunday Suppers

The Closest Chef

The Jewels of NY

The Little Red House

The Year in Food

What Katie Ate..

White On Rice Couple

à la mode*

Inspiration
Chris Court

Ditte Isager

Frederic Lagrange

Gentl & Hyers

John Cullen

Mikkel Vang

Design I love
Decor 8

Design To Inspire

Design* Sponge

Dress Design Decor

Elle Decor

Emma's Design Blogg

Lonny Magazine

Remodelista

The Cherry Blossom Girl

Suchen

Über mich

Sag Hallo

Portfolio

Foodfotografi e

Hier die anhand der Zubereitung 

eines Schokoshakes.

 

Supperclub

Die gemeinsame Gourmetgesell-

schaft des in Kopenhagen statt-

fi ndende Supperclubs lädt zu …

Bread Exchange Projekt

Die Wahlberlinerin Malin Elmlid  

backt köstliches Brot, um es 

einzutauschen.

Foodies

Healthy Food auf den Straßen 

Barcelonas.

Locomotion

Website-Relaunch - Corporate 

Design-Relaunch - Motiondesign

 

What Katie Ate

Die Foodstylistin Katie Quinn 

Davies zaubert wunderschöne und 

appetitliche Arrangements …

Suchen

Über mich

Sag Hallo

Portfolio

logan wines

Die aus Australien stammenden 

Weinserien leben kreative und 

ganz und gar ungenerische  Eti-

kettgestaltung vor.
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„Gastronomie ist wie 
Geschichten erzählen. 
Der Besuch des Lieb-
lingslokals ist wie eine 
tolle Story, die man im-
mer wieder gerne hört.“

 

Kaffeeverpackung

Brasilianischer Fair-Trade-Cof-

fee im cleanen Design.

Prosecco Fifth Avenue

Etikettgestaltung für eine 

Promotionfl asche.

Kitchenstories

Das Lononder Kaffee ist bekannt 

für seine …

20 4 7

Mit begrenzten Mitteln ein Kaf-

Konzeption, Gestaltung eines 
Foodblogs

Konzept Gastrosophy 
 (Die Kunst, die Tafelfreude 

mit Weisheit zu geniessen.) 

ist ein Blog, der sich mit 

Trends und Entwicklungen 

rund um das Thema Essen aus-

einandersetzt. 

Inhalt
Esskultur

Präsentation

Bewirtung

Restaurants

Küchen

Küchengeräte

Kochbücher

Rezepte

Foodfotografi e

Foodstyling

Verpackungen

Ernährung 

Lebensmittel

…

Schrift Courier New, 
Helvetica Neue

Launch Voraussichtlich 
Ende November 2011

www.gastrosophy.de



18 –– 19Titelgestaltung für einen 
Londonbildband

Die Gestaltung spielt mit 
den Farben der britischen 

Flagge, sowie einem 60’s 

Muster, eine Andeutung an 

»Swinging London« der 1960er 

Jahre, einer Zeit, in der 

die Mode- und Kulturszene 

Londons aufblühte. 

Schrift Futura

Entstanden als freie Arbeit

Bei der Durchführung aller Projekte 
begleiten wir unsere Auftraggeber durch 
einen strukturierten Designprozess, 
der konzeptionelle Stärke, strategische 
Perspektive und hohes Designniveau 
vereint. 

Dabei haben wir unser Ziel – das Schaffen 
von passgenauer und eigenständiger 
visueller Kommunikation – immer im Blick.

Der Designprozess umfasst die folgenden 
vier Schritte:

01 Audit / Recherche
Am Anfang steht die 

Bestandsaufnahme Ihrer 

Situation.

Wir hören Ihnen sehr 

bewusst zu und gewinnen 

durch eine breite 

Recherche Klarheit und 

tiefgehendes Verständnis 

von der kommunikativen 

Aufgabe.

02 Konzept
Im diesem Schritt 

entwickeln wir aus den 

Erkenntnissen der 

analytischen Vorarbeit 

ein fundiertes Konzept.

Das Konzept bildet 

die Grundlage für die 

Gestaltung und ist 

richtunggebend für 

die folgende Designent-

wicklung.

03 Design
Die Hauptetappe – wir 

schaffen die passende 

visuelle Übersetzung der 

konzipierten Strategie.

Unser Anspruch dabei ist 

die Kreation eines tref-

fenden, spannenden und 

eigenständigen Entwurfs.

04 Kommunikation
Auf der Zielgeraden 

machen wir uns daran, 

den Entwurf zu verwirk-

lichen.

Jetzt wird das Design 

greifbar gemacht und in 

jeder Dimension  umge-

setzt.
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