Wir sind Kommunikationsdesigner.
Wir geben lhren Inhalten die richtige Form.

Wir helfen lhnen, Informationen treffend,
verstandlich und medienubergreifend zu
kommunizieren.

Wir entwickeln Ideen, erfinden Geschichten,
schaffen Gestaltungswelten und glauben
an die Uberzeugungskraft guter Gestaltung.

Und dabei haben wir eine Menge Freude.




Wir machen Design

Unsere Starke ist die Entwicklung von
kreativen und spannungsvollen
Konzepten, die wir fiir kleine und groB3e
Auftraggeber aus Wirtschaft und

Kultur realisieren.

Immer mit der Motivation, nicht Medien,
sondern Emotionen zu gestalten, liegt
unser Schwerpunkt in der Entwicklung
von alle fiinf Sinne ansprechenden
Produkten.

lhre Ansprechpartnerin
Yvonne Niewerth,
Diplom-Designerin

Gestaltungskompetenz durch
das Studium Kommunikations-
design an der Fachhochschule
Disseldorf.

Gestaltungsschwerpunkt in den
Bereichen Editorial, Packaging
und Corporate Design.

Fokus auf Gastronomie- und
Food-Kommunikation, gepaart
mit einem Faible fiir schéne
Biicher und ausdrucksstarke
Typografie.

Umfangreiche Erfahrung in den
Bereichen Food- und Buchge-
staltung

Seit Uber 11 Jahren

als Designerin tatig,
dadurch umfangliche
Projekterfahrung im
Editorialbereich, sowie
im Verpackungsdesign
fir diverse Marktfihrer.

Erfolgreiche Buchautorin

Die selbstandig kon-
zipierte, geschriebene
und gestaltete Buchreihe
Mein Buch zahlt derzeit
Uber 37.000 verkaufte
Exemplare.

»Ausgezeichnete* Designerin

Das Buchprojekt mit dem

Titel formvollendet,

erhielt mehrere Aus-

zeichnungen, darunter

- Nominiert fur den
Designpreis der
Bundesrepublik
Deutschland 2005

- iF award fir
exzellentes Design

- Die Schonsten
Schweizer Bucher 2005

Plus
Kreativkollektiv

Wir bauen auf die umfangrei-
chen Fahigkeiten eines Kreativ-
kollektivs. Je nach Erfordernis
kann so das passende Team
entstehen, das hohe Design-
qualitat und fachliche Expertise
vereint.

Christian Boesser
Corporate Design,
Editorial Design,
Web Design

Sebastian Michailidis
Motion Design,
Interactive

Nicole Fink
Kommunikation, Text

Markus Doge
Photography



Konzeption, Text und Gestaltung
eines Eintragebuches

Inhalt Fragen der die das
Tagesgeschehen, die eigene
Personlichkeit oder das
Umfeld betreffen helfen,
verborgene Gedanken zutage
zu fordern. Sie ermutigen
den Leser (und Schreiber),
sich Uber bestimmte Aspekte
in seinem Leben bewusst zu
werden und herauszufinden,
wer er ist und was in ihm
vorgeht.

Gestaltung Gestalterisch
reduziert lassen die Fragen
viel Raum fir Kreativitat
und eigene Gedanken. Die
individuell typografisch
inszenierten Fragen verfih-
ren dazu, seine ldeen und
Gedanken zu notieren.

Schrift American Typewriter

Grafische Elemente Typografische
Zeichen, Linien

Farbe schwarz

Ausstattung Fester Leinenein-
band, HeilRfolienpragung,
zweil Lesebandchen

Seiten 240

Auflage 5

ISBN 978-3-8363-0228-9
Erschienen 2010

Verlag Sanssouci im Carl
Hanser Verlag GmbH & Co. KG

Warum tast du, was du st

Welche verschiedenen
erkennst du in dir?

Lebensziel ?

Wen liebst du?
Wen hast du mal
geliebt?

Der Autor dieses
Buches bist dul

Du eannat lec sofort beginnes,

ragen deines Lebens
zu finden, musst du die
richtigen Fragen stellen.

Diowcn Buck: hilft dir dabel,

ich

Warum?
Woran merkst
du das? Woflir
bewunderst du
ihn/sie? Was
gibt er/sie dir?

”

(13

“'t

A

P —
T i e




Konzeption, Text und Gestaltung einer 6 7
Eintragebuch-Reihe -

Inhalt Innerhalb von funf
Kapiteln wird der Leser
durch einen strukturierten
Prozess gefihrt, durch den
er zunachst sich selbst und
dann seine Winsche entdeckt,
um diese schlieRlich zu
verwirklichen.

Gestaltung In Anlehnung an
Band #1 findet der Leser
wieder Linien, Grafiken und
Eintragefelder, die ihn
zu seiner Wunscherfiullung
fuhren.
Ein kurzer Text oberhalb
Jjeder Doppelseite erklart
den Hintergrund der Frage.

g

Schriften Courier New, AT Zapf
International

03 DLH KTEN MEINEE wiiEs [}

Grafische Elemente Linien,

Kreise und Punkte, (konzen- Das st fiir mich So'machieich ; ’
trische) Verlaufe du.;:fcm'fre mi Lhien,

ch fre nich auf’ sondere wenn der Wunsch

ch freue mich auf... ";: ki wm:;
Farbe schwarz, magenta daran erfiillt wurde
Ausstattung Fester Spiegelfo- Daher riihrt Das begeistert

_ _ _ N dieser Wunsch mich daran
lieneinband, zwei Leseband-
Chen DIESE GEFUHLE DIESE BEGLEIT-
LOST DER WUNSCH ERSCHEINUNGEN

Seiten 240 IN MIR AUS GEFALLEN MIR .

ISBN 978-3-8363-0248-7 Vor mir

Erschienen 2010

Verlag Sanssouci im Carl

H Verl GmbH & Co. KG :
anser Verlag Gm (o] fiillen

MEIN
HERZENS-
WUNSCH




Konzeption, Text und Gestaltung einer
Eintragebuch-Reihe

Inhalt Philosophische und
alltagliche, die Liebe
betreffende Fragen fuhren
durch dieses Buch, das man
allein oder auch gern zu
zweit befullen darf.

Gestaltung Um mit dem Klischee
der roten Farbe bei Liebes-
buchern zu brechen, erhielten
die Inhaltsseiten einen
blass petrolfarbenen Hinter-
grund. Die aufsteigende
Diagonale zieht sich als
wiederkehrendes Gestaltungs-
element durch.

Schriften Belizio, Avenir

Grafische Elemente Linien,
Diagonalen, Wolkenbilder,
Kalligrafie, Herzengrafiken

Farbe schwarz, petrol

Ausstattung Fester Satin-
einband, HeiRfolienpragung,
zweil Lesebandchen

Seite 240
ISBN 978-3-8363-0272-2
Erschienen 2011

Verlag Sanssouci im Carl
Hanser Verlag GmbH & Co. KG

fi

[

[ﬁ!ﬁ[?fﬁi!fﬁfi!gri i

SOUNDTRACK
UNSERER LIFRE




Ein Buch iiber ideelle Werte

10—11

Inhalt Ein Lesebuch, bestehend
aus literarischen Texten
unterschiedlichster Gattun-
gen, die allesamt ideelle
Werte thematisieren.

Gestaltung Jeder einzelne Text
wurde eigens seinem Inhalt
gemal typografisch inszeniert.
Durch das Wechselspiel
zwischen zeitgemalRer Typo-
grafie und antiker Buch-
gestaltung entsteht ein im
Wortsinn »wertvolles« Buch.

Schriften Plantin, Corporate S
Farbe schwarz, purpur, gold

Ausstattung Fester Einband,
Gold- und Blindpréagung,
Lesebandchen

Seiten 216 Seiten

Entstanden als freie Arbeit

WERTE

»Heinrich, der Wagen
»Nein, Herr, der Wagen
es ist ein Band von mein
das da lag in grofien

als Ihr in dem Brunnen safi
als Thr ein Frosch wmfl

| Die Sintflur

Uber
die Tugend

[EINE SEELE, dha das Wabse erkennt, die weill,
it 2u flishon wnd 7u ersiroben is1, e den Wart
der Dinge nicht nach dem Wahne, sanden nach
werm wabwen Wesen bestimme, de in dai Welt-
garee eindringt und fedem Taile desselien ihre
Batrachiung widmet, aifs Derken wie auls Han-
dein ghesch bodacht, gleich grof und kriftg, vom
Widrigen wie vam Angerehmen geich untnssegt,
ktirm Geschicke sich brugend, Gbar alles erha-
ben, was ihe begegnet und widerfahrt, schin mit
Wirde, bai aller Kralt besonnen und niizhtern,
unbewsnruhit und wmerzagt, durch ki

B T —

WIE WIR it Leute suchen, neben denen wir ste-
hen, so wissen wir meistant nicht. dass das
hochste Gut als Zweck neben uns steht. Es be-
darf keiner wortreichen urd weitibufigen Unter-
suchung, um ru erfahren, wos das hbchate Gul
sei ich brauche sorusagen Aur mit dem Finger
darnut hinzuzeigen, ohne mich in Eingelheiten su
weriberen. Denn was komma darsat an, es in Teil-
chen ru zerlegen, da man gare eanfach sagen
Rann: das hichste Gut st das Sittlichguse Ja,
worliber du dich moch mebe wundern wirsl: das

jpebrochen, durch kein Erigris gahobas noch
niedergedriickt - 0 ist die Tugend; dies wire ihre
Gestalt, wenn sie einem Blick sich 2eigte wnd mit
rinem Mala ganz sich cffenbarte. Allein es gibt
viale Formen derselban, die sich nach der Man-
niglaltigheit des Lebens und der Hanclungen
entfalten, shoe dal sie selbst deshath kisiner
oder grafer wird. Dann abrehmen kann ja das
grifize Gut icht, noch die Tugend rickwirts ge-
her; wahl abor &ndert sie sich in immer andem
Erscheinurgen, indem sie sich nach dar Brschal-
farihuit der Gegenstinde ihre Wirksarielt ge-
staltet. Was s immser barlihat, flfrt sie zur Ahe-
liehkeit mit sich und gibe ihen ihre Farbe:
Harellungen, Freundschaften, bisweden ganre
Hiuser, die g brirgs, vee-

ingige Gut ist das Sittl die Gbrigen sind
Talsche und unechte Giter, Wenn du dich daven
Gberzougst und die Tugend innig llsbgewonnen
hast {denn s eanfach zu leben, ist zu wenig), so
wird alles, was dich durch sie ifi1, wie e ouch
Immar anderm erscheinen mag. nur dich ghick-
lich und erwiinacht sein, selbst die Folter zu fei-
den, wenn du nur mit groBeres Seelenruhe sul
e liegad, als dein Peiniger seibst hat, und krank
2u sein, wenn du dein Schicksal nicht verwiin-
schost und der Krankhest nicht nachgibst. Koz
olles, wars andere fie Obel halten, mildert sich
und verwandelt sich in Gutes, wenn du erhaben
dasilbar tist. Das abar sei dir klar, dall es kain
Gut it als das Sittlichgute, und abes Ungemach
wird mét vollem Recht ein Gut genannt, wenn nur

schiinent sie; was i immer behandeft, macht
2 2

wrt

die Tugs hat.

Ob der rechte R hts-Verstan.d

Je sey worden wgn bekannt,

Ist zu zweifeln; glem Meinen
Will stets was zywider scheinen;

Ist also, was zwefelhaft,
Schwerlich eine

issenschaft.

Nicht jeds esserung ist Tugend; |

oft isT sie nuplss Werk der Zeit,
Dic wilde Hig roher Jugend

wird mit denfohren Sitsambkeit
Und was Nagir und Zeit getan,

sichit unser Sl als Besserung an;




Gestaltung eines Ausstellungs-
kataloges

12—13

Inhalt formvollendet ist ein
Lehrbuch fur Gestalter, in
dessen Mittelpunkt mathe-
matisch definierte zwei- und
dreidimensionale Formen als
Gestaltungsgrundlage fir
dreidimensionale Objekte
stehen. Es ist aber auch
ein Nachschlagewerk, in dem
man nicht nur eine Menge von
Formen findet, die mathe-
matisch beschreibbar und
deshalb reproduzierbar sind,
sondern auch Werkzeuge und
Anregungen zum Finden von
Formen, die stimmig sind.

Gestaltung In Anlehnung an die
durch Bauhaus inspirierte
reduzierte Typografie lebt
das Layout von seinem uber-
sichtlich-sachlichen Aufbau.

Schriften Futura

Grafische Elemente Fotografien,
Zeichnungen

Ausstattung Broschiert
Seiten 164

ISBN 978-3721205510
Erschienen 2005

Verlag Niggli

Tormynlisnder FHD FB2
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Tyten - Identitaten zum Auflésen

14—15

Inhalt Studie zur visuellen
Identitat im Hinblick auf
Zielgruppenansprache.

Anhand des immer selben Me-
diums wird die Vielfalt der
Gestaltungsméglichkeiten und
das immense Potential zur
Profilschaffung aufgezeigt.

Konzept Der Mensch kauft
nicht mehr das, was er beno-
tigt, sondern das, was seinem
Selbstbild entspricht. Der
Inhalt des Einkaufswagens
wird Spiegel der ldentitat.
Eine Puddingtyte fir jeden
Puddingtypen.

Format 12 x 17 cm
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Konzeption, Gestaltung eines —
Foodblogs 16 1 7

Konzept Gastrosophy h
(Die Kunst, die Tafelfreude Z?Eﬂ tr [] 25}?
mit Weisheit zu geniessen.) gaStrosophy gas osop y Portrotio
ist ein Blog, der sich mit
Trends und Entwicklungen
rund um das Thema Essen aus-

Stay Connected

. Stay Connected Kijchendesign Stay Co
- : " " My Website
- z - .
einandersetzt. o mit Indutrie ke e on Facebook
" on Tw “Follow Me™ on Twitter
on Tuitter charme T
Read my recipes on Food 52 Read my recipes on Food 52
Blog Lovin Blog Lovin
Inhalt RSS Feed RSs Feed
" Content Content
Prasentation Fost. ndex Post. Index
Recipe Index Recipe Index -
B 1 t Restaurants, Markets & Farms Restaurants, Markets & Farms
ewirtung T ety e e
R t t einzutauschen. Photography & Design Photography & Design
.\ About e
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) Mentions & Press Mentions & Press
Kuchen i Frequently Asked Questions Frequently Asked Questions
Healthy Food auf den Straien
. = an_wines Barcelonas
Kichengerate 6 s ez
Weinserien leben kreative und i 5 i
0 i N Gastronomie ist wie Food Blogs & Friends Food Blogs & Friends
Kochbucher ganz und gar ungenerische Eti- % h b o oot T s
kettgestaltung vor Geschichten erzéhlen. ) i GO Beyond the Plate
Rezepte Der Besuch des Lieb- Butterfly Foodie Butterfly Foodie
lingslokals ist wie eine Cannelle et Vanille Ez;lc:x:fr;”‘,,,c
5 5 5 Cook Your Drean Drean
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Pictures & Pancakes T ° Pictures & Pancakes
e galen. Und der Kihlschrank mit einer grofen Glastir ist o
o0s s
R O oo nur das Sahnehaubchen: Er bietet die perfekte Art, seine Running with Tweezers
i i | Sl Scandi Foodie jingsten Kuchen-Kreationen zur Schau zu stellen. Scandi Foodie
Schrift Courier New, Die geneinsane Gournetgesel seands Foodie e S S
schaft des in Kopenhagen statt- ceven "‘:"‘j = Sprouted Kitchen
Helvetica Neue U D T (EEBET Sty et rani Gastgeber Indus- Sy G
The Closest Chef n The Closest Chef
The Jewels of NY
The e R se
Launch Voraussichtlich I he Little Red fou
] The Year in Food
Ende N b 2011 - What Kat
n e Ovem er Ee " White On Rice Couple
[} Hier die anhand der Zubereitung i . A o
-— . a la mode* H -
Www astroso h de eines Schokoshakes. TeChnISCh
-9 phy. —_— | e ausgefeilt und
= irati i i Inspiration
e G s e gicich=clt S e
Etikettgestaltung fur eine Kaffeeverpackun Giris G Asthetisch -
Promotionflasche . Brasi ischer Fair-Trade-Cof- R Fre e
fee in cleanen Design. Fr'.‘d(lzrlc Lagrange ey
Gentl & Gen s
< Mikkel Vang Mikkel Vang

Design I love

Decor 8

Design To Inspire
Design® Sponge

Dress Design Decor
Elle Decor

Enna’s Design Blogg
Lonny Magazine
Remodelista

The Cherrv Blosson Girl

Design | love

Decor 8

Design To Inspire
Design* Sponge

Dress Design Decor

Elle Decor

Enna®s Design Blogg
Lonny Magazine
Remodelista

The Cherry Blosson Girl

Kitchenstories
Das Lononder Kaffee ist bekannt
fur seine

2047




Titelgestaltung fiir einen
Londonbildband

18—19

Die Gestaltung spielt mit

den Farben der britischen
Flagge, sowie einem 60’°s
Muster, eine Andeutung an
»Swinging London« der 1960er
Jahre, einer Zeit, in der
die Mode- und Kulturszene
Londons aufblihte.

Schrift Futura

Entstanden als freie Arbeit
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Bei der Durchfuhrung aller Projekte
begleiten wir unsere Auftraggeber durch
einen strukturierten Designprozess,

der konzeptionelle Starke, strategische
Perspektive und hohes Designniveau

vereint.

Dabei haben wir unser Ziel -

das Schaffen

von passgenauer und eigenstandiger

visueller Kommunikation -

immer im Blick.

Der Designprozess umfasst die folgenden

vier Schritte:

01 Audit / Recherche

Am Anfang steht die
Bestandsaufnahme lhrer
Situation.

Wir héren lhnen sehr
bewusst zu und gewinnen
durch eine breite
Recherche Klarheit und
tiefgehendes Verstéandnis
von der kommunikativen
Aufgabe.

02 Konzept

Im diesem Schritt
entwickeln wir aus den
Erkenntnissen der
analytischen Vorarbeit
ein fundiertes Konzept.

Das Konzept bildet

die Grundlage fiur die
Gestaltung und ist
richtunggebend fur

die folgende Designent-
wicklung.

03 Design

Die Hauptetappe — wir
schaffen die passende
visuelle Ubersetzung der
konzipierten Strategie.

Unser Anspruch dabei ist
die Kreation eines tref-
fenden, spannenden und

eigenstandigen Entwurfs.

04 Kommunikation

Auf der Zielgeraden
machen wir uns daran,
den Entwurf zu verwirk-
lichen.

Jetzt wird das Design
greifbar gemacht und in
jeder Dimension umge-
setzt.
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